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CASE STUDY: FUNDACJA KUPUJ ODPOWIEDZIALNIE

AUTOR: PUK — UNIWERSYTET PEDAGOGICZNY W KRAKOWIE

TEMAT: GOSPODARKA OBIEGU ZAMKNIETEGO:

O  PROJEKTOWANIE | PRODUKCIA,
O  KONSUMPCIA,
O ODZYSK | GOSPODARKA ODPADAMI.

Opis case study:

Fundacja Kupuj odpowiedzialnie jest ogdlnopolskg organizacjg dziatajacg na rzecz
zrownowazonego rozwoju, ochrony srodowiska, odpowiedzialnej konsumpcji i produkcii,
jak réwniez poszanowania praw cztowieka oraz zasad ochrony srodowiska w biznesie.
Gtéwnym celem organizacji jest zwiekszenie swiadomosci i zdolnosci spoteczeristwa do
podejmowania odpowiedzialnych srodowiskowo i spotecznie wyboréw konsumenckich, jak
rowniez zwiekszenia wptywu polskich konsumentéw na polityke polskich firm i globalnych
korporacji, aby polepszy¢ ich standardy pod wzgledem ochrony srodowiska i poszanowania
praw cztowieka. Jest to kwestionowane poprzez czynnosci takie jak pokazywanie
producentéw produktéw kupowanych codziennie i warunkdéw, w jakich pracujg. Szczegdlng
uwage zwraca sie na to, czy przy tworzeniu produktéw ucierpieli ludzie, zwierzeta i
srodowisko, a w przypadku problemu wytwarza sie presja w kierunku bardziej etycznych i
ekologicznych rozwigzan. Projekty informacyjne i edukacyjne, wspoétpraca z nauczycielami,
innymi organizacjami pozarzadowymi, docieranie do biznesu i rzgdu stanowia podstawe
catej pracy Fundacji. Konferencje, seminaria, spotkania, debaty, pokazy filmoéw,
happeningi, wystawy, festiwale, sesje szkoleniowe, dziesigtki publikacji takich jak poradniki
dla organizacji samorzadowych, firm, konsumentéw, plany lekcji, broszury edukacyjne dla
dzieci i mtodziezy to najpopularniejsze narzedzia, z ktérymi pracuje Fundacja.

Problemy, ktérymi do tej pory zajmowata sie Fundacja to problemy zwigzane z przemystem
odziezowym, zabawkarskim, drzewnym i papierniczym, elektronicznym oraz spozywczym
w zakresie zmian klimatycznych, niebezpiecznych substancji chemicznych (SVHC),
zrownowazonej gospodarki wodnej, odpowiedzialnej mody, produkcji rolnej Swiadome;j
pod wzgledem srodowiska i taricucha dostaw.

Dlatego interesariuszami Fundacji sg konsumenci, przedsiebiorcy, media, instytucje
rzagdowe, nauczyciele, uczniowie, cztonkowie zwigzkéw zawodowych.

Aby wzmocni¢ zaangazowanie obywatelskie konsumentéw, Fundacja komunikuje sie za
posrednictwem medidéw spotecznosciowych oraz buduje swojg warto$¢ spoteczng poprzez
wspottworzenie np. przewodnikéw po miejscach zrdwnowazonej konsumpcji w polskich
miastach (tzw. spacerowniki po swiadomej konsumpcji). W razie potrzeby podejmowane
sg rowniez inicjatywy polegajgce na wysytaniu pilnych apeli do miedzynarodowych
korporacji. W sierpniu 2011 roku Fundacja opublikowata pierwszy w Polsce ranking marek
ocenianych pod katem ich odpowiedzialnosci spotecznej i Srodowiskowej "Dobre Zakupy".
Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie ktadzie duzy nacisk na wspdtprace z innymi organizacjami
pozarzagdowymi, zarédwno na poziomie krajowym, jak i miedzynarodowym, czego
przyktadami sg: program tematyczny Polskiej Zielonej Sieci (obecnie jako osobna fundacja),
cztonkostwo w Fair Trade Coalition, koordynacja dziatan koalicji Clean Clothes Poland
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(polskiego oddziatu Clean Clothes Campaign), wspétpraca z Suedwind Agentur (Austria),
GLOBAL 2000 (Austria), NaZemi - spolecnost pro fair trade (Czechy), DanWatch (Dania),
Peuples Solidaires (Francja), Koperazzjoni Internazzjonali (Kopin) (Malta), Oxfam Germany,
Christliche Initiative Romero (Niemcy), Inkota (Niemcy), The National Association of Human
Resources Specialists (Rumunia), Cooperazione per lo Sviluppo dei Paesi Emergenti
(Wtochy), Comunita Impegno Servizio Volontariato (CISV) (Wtochy), Gruppo di Volontariato
Civile (GVC, Wtochy), Association of Conscious Consumers (ACC) (Wegry).

Fundacja jest sponsorowana przez Komisje Europejska: Program DEAR, Program Europa dla
Obywateli, Program LIFE, Fundusze EOG: Program , Obywatele dla Demokracji”, Fundusz
Inicjatyw Obywatelskich, Ministerstwo Spraw Zagranicznych: Program polskiej wspotpracy
rozwojowej, Fundusz Wyszehradzki, Narodowy Fundusz Ochrony Srodowiska i Gospodarki
Wodnej, Fundacje Batorego, dotacje instytucjonalng, NIW-CRSO w ramach Programu
Rozwoju Organizacji Obywatelskich na lata 2018-2030, Fundacje Drzewo i Jutro, osoby
indywidualne przekazujgce swdéj 1% podatku oraz darowizny jednorazowe i regularne.

Fundacja uwaza, ze aktywizm ma znaczenie, poniewaz moze "zarazi¢" wiecej 0sdb i
zacheci¢ je do zmiany przynajmniej czyich$ codziennych nawykdéw. Poprzez kampanie
reklamowe, wieksze wydarzenia lub akcje typu "call to action", ludzie s3 namawiani do
zabierania gtosu w waznych sprawach, podpisywania petycji, decydowania portfelem.
Firmy sg odpowiedzialne i bardziej jawne w swoich dziataniach. Odniesienia do aktéw
prawnych i zobowigzania firm sg dokonywane w celu przestrzegania przepiséw prawnych.
Na przyktad w kampanii ,Zapytaj o chemie” Fundacja powofata sie na unijne
rozporzgdzenie REACH, ktére dotyczyto substancji chemicznych i przewidywato obowigzek
informowania o zawartosci substancji SVHC. Jesli zawartos¢ takich substancji w produkcie
(takim jak meble, odziez, zabawki, elektronika, materiaty budowlane itp.) przekraczata
stezenie 0,1%, kazdy dostawca w tancuchu dostaw byt zobowigzany do przekazania
informacji o tym kazdemu odbiorcy handlowemu produktu. Konsumenci mieli prawo do
uzyskania takiej informacji na zadanie, aby mogli podejmowaé sSwiadome decyzje
zakupowe. Fundacja zabiera gtos w tej sprawie, apeluje i uswiadamia konsumentéw, ze
maja takie prawo, a firmy majg obowigzek dziata¢ zgodnie z literg prawa.

Fundacja podejmuje wspodtprace z innymi podmiotami, ktérym zalezy na dziataniach w
duchu bardziej zrownowazonej gospodarki obiegu zamknietego. W ramach projektu
Climate Of Change, Fundacja uczestniczyta w debacie na temat , ekonomii bajgla”. Przy
okazji organizacji Laboratorium Dobrej Konsumpcji (zatozonego przez Fundacje w opozycji
do Black Friday) wspdtpracowali z warszawskag firmg WoshWosh, ktéra zajmowata sie
renowacjg obuwia i dawaniem drugiego zycia butom, ktére mogtyby trafi¢ na wysypisko, a
okazuje sie, ze moggy jeszcze dtugo postuzyé. Wspierali (z wzajemnoscig) warszawska
fundacje Ubrania Do Oddania, ktdra dziatata w petni zgodnie z zasadami gospodarki obiegu
zamknietego (m.in. zatozyli pierwsze cyrkularne odziezowe butiki w galeriach handlowych).

Efekty sSrodowiskowe i/lub spoteczne:
- Wywieranie presji i inicjowanie projektow, ktdre prowadzg do zmian w dtuzszej
perspektywie czasowej;

- Wyposazenie w wiedze, tworzenie baz wiedzy, dostarczanie mtodym narzedzi do
dziatania — edukacja ekologiczna i spoteczna;
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- Wspodtpraca z organizacjami pozarzagdowymi, instytucjami rzgdowymi, podmiotami
ekonomii spotecznej, przedsiebiorstwami;

- Przeprowadzenie oséb zaangazowanych przez proces stawania sie aktywistg;
- Utatwienia pomiedzy mtodziezg a seniorami;
- Tworzenie narzedzi do przekazywania wiedzy edukacyjnej i spotecznej;

- Podejmowanie wspétpracy z podmiotami w celu realizacji projektéw zwigzanych z
gospodarkg obiegu zamknietego.

Podsumowanie z pytaniami wynikajgcymi z case study/problemu:

Fundacja Kupuj Odpowiedzialnie edukuje i wyposaza w wiedze, co daje poczucie wptywu,
wielkiej determinacji i checi zmian na lepsze. Fundacja utrzymuje bazy wiedzy, ktdre
dotycza zwalczanych problemdéw oraz wspdtpracuje z mitodymi ludzmi, dajgc im
odpowiednie narzedzia, aby stali sie ambasadorami we wfasnych spotecznosciach
lokalnych. Organizujg réznego rodzaju warsztaty, wydarzenia, spotkania i wyktady, poprzez
ktére docierajg zaréwno do oséb swiadomych i przekonanych, jak i tych, dla ktérych
kwestie zwigzane z ochrong Srodowiska i odpowiedzialnoscig spoteczng sg czyms nowym.
Prowadzg dziatania rzecznicze, wywierajgc w ten sposdb nacisk na wtadze lokalne, jak i
europejskie czy miedzynarodowe.

Pytania do dyskusji:

1. Jaka jest sytuacja problemowa, ktérg przedsiebiorstwo spoteczne probuje
rozwigzac? (problem)

2. Dlaczego postanowili jg rozwigzaé? Co nimi kieruje? (cel)

3. Na czym polegajg dziatania przedsiebiorstwa spotecznego? Co robig, aby go/j3
rozwigzac? Jakie inne kroki podijelibyscie, aby rozwigza¢ ten problem?
(rozwigzanie)

4. Jaka jestich grupa docelowa? Kim sg ich klienci? (segmenty klientéw)

5. Jak dziatania przedsiebiorstwa spotecznego zmienig swiat lub sytuacje na lepsze?
(wptyw)

6. Skad beda wiedzieé, ze to osiggneli? (kluczowe dane statystyczne)

7. Co przedsiebiorstwo spoteczne robi inaczej? Co ich klienci postrzegajg jako
najwiekszg wartos¢? (unikalna propozycja wartosci)

8. W jaki sposdéb dostarczajg swoje produkty lub ustugi? (kanaty)

9. Jakie sgich gtdwne koszty i co jest gtdwnym zZrédtem ich przychodow? (przychody)

INTERESARIUSZE: (1) KONSUMENCI, (2) PRZEDSIEBIORSTWA, (3) ORGANIZACIE POZARZADOWE, (4) INSTYTUCIE
RZADOWE (5) NAUCZYCIELE, (6) STUDENCI

ZAGADNIENIA ETYCZNE (POZYTYWNE, NEGATYWNE) W KONTEKSCIE CASE STUDY:

(1) PROPOZYCJA OPARTEGO NA WIEDZY ROZWIAZANIA PROBLEMU ZWIAZANEGO Z WEZWANIEM DO DZIAtANIA W
ZAKRESIE NIEBEZPIECZNYCH SUBSTANCJI CHEMICZNYCH (SVHC)

(2) SzEROKI ZAKRES ODDZIALYWANIA REALIZOWANYCH PROJEKTOW, W SZCZEGOLNOSCI TYCH O CHARAKTERZE
POZYTYWNYM DLA MtODZIEZY

ZIELONE KOMPETENCJE: UMIEJETNOSCI PRZYWODCZE, UMIEJETNOSCI ZARZADZANIA, UMIEJETNOSCI KOMUNIKACYINE

CELE ZROWNOWAZONEGO ROZWOJU: CEL 3: DOBRE ZDROWIE | JAKOSC ZYCIA, CEL 4: DOBRA JAKOSC EDUKACII, CEL 12:
ODPOWIEDZIALNA KONSUMPCIJA | PRODUKCIA
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